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∆ελτίο Τύπου 
 

«Έκθεση για την  

Επιχειρηµατικότητα στην Ελλάδα, 2011-2012:  

Η εξέλιξη των δεικτών της επιχειρηµατικότητας 

στη διάρκεια της κρίσης» 

Στη χώρα µας το ποσοστό του πληθυσµού ηλικίας 18-64, που βρισκόταν σε αρχικό στάδιο 

επιχειρηµατικής δραστηριοποίησης το καλοκαίρι του 2011 ήταν 8%, επίδοση µε την οποία η 

Ελλάδα κατατάσσεται στην 4η υψηλότερη θέση ανάµεσα στις πλούσιες χώρες του πλανήτη. 

Το ποσοστό αυτό είναι σηµαντικά αυξηµένο σε σύγκριση µε το 5,3% που είχε καταγραφεί το 

2010. 

Όπως λοιπόν αποτυπώνεται στην ετήσια έκθεση του Ιδρύµατος Οικονοµικών και 

Βιοµηχανικών Ερευνών (ΙΟΒΕ) για την Επιχειρηµατικότητα στην Ελλάδα (2011 - 2012) οι 

Έλληνες αντέδρασαν στην αβεβαιότητα που έφερε η κρίση κάνοντας αυτό που ήξεραν να 

κάνουν καλύτερα: ιδρύοντας µικρές επιχειρήσεις. 

Η εξέλιξη αυτή σηµειώθηκε παρά την σηµαντική επιδείνωση του οικονοµικού περιβάλλοντος 

το 2011. Σύµφωνα µε τις εκτιµήσεις των ίδιων των νέων επιχειρηµατιών, η οικονοµική 

δυσπραγία έχει αυξήσει τις δυσκολίες ίδρυσης µιας νέας επιχείρησης ενώ, ταυτόχρονα, 

θεωρούν ότι οι δυνατότητες ανάπτυξης µιας νέας επιχείρησης χειροτερεύουν χρόνο µε το 

χρόνο. 

Ωστόσο, η Ελλάδα καταγράφει το υψηλότερο ποσοστό καθιερωµένης επιχειρηµατικότητας (οι 

επιχειρηµατίες η επιχείρηση των οποίων έχει ξεπεράσει την ηλικία των 3,5 ετών) παγκοσµίως 

µε 15,8%. Παρά λοιπόν την ύφεση που µαστίζει την ελληνική οικονοµία, το ποσοστό του 

πληθυσµού που διατηρεί την θέση του ως καθιερωµένοι επιχειρηµατίες δεν έχει µεταβληθεί 

σηµαντικά καθ’ όλη την πενταετία της κρίσης. Η πραγµατικότητα αυτή αντανακλάται και στον 

δείκτη συνολικής επιχειρηµατικότητας που βρίσκεται στο 23,4%, ένα από τα υψηλότερα 

ποσοστά παγκοσµίως και το υψηλότερο ανάµεσα στις πλούσιες χώρες του πλανήτη. Σε 

απόλυτους αριθµούς, η συνολική επιχειρηµατικότητα στην Ελλάδα είναι µια δραστηριότητα 
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που αφορά περισσότερα από 1,5 εκ. άτοµα. 

Στη χώρα µας καταγράφεται επίσης ένα από τα υψηλότερα ποσοστά (3%) εγκατάλειψης της 

επιχειρηµατικής δράσης. Ο σηµαντικότερος λόγος για τη διακοπή επιχειρηµατικής 

δραστηριότητας στην Ελλάδα είναι η έλλειψη κερδοφορίας, καθώς σχεδόν επτά στους δέκα 

Έλληνες δηλώνουν ότι αυτός ήταν ο λόγος για τον οποίο εγκατέλειψαν τον επιχειρηµατικό 

στίβο. Είναι δε ενδιαφέρον ότι, παρ’ όλο που η χώρα µαστίζεται από πρωτόγνωρη έλλειψη 

ρευστότητας, λιγότεροι από ένας στους δέκα  θεωρεί ότι αυτός είναι ο λόγος που οδηγήθηκε 

στη διακοπή της δραστηριότητάς του. 

 

Ενδείξεις ποιοτικής βελτίωσης 

Η επιχειρηµατικότητα ανάγκης, που αναφέρεται στην περίπτωση όπου το άτοµα ωθείται στην 

ανάληψη επιχειρηµατικής δράσης λόγω έλλειψης άλλων επιλογών εργασίας, ενισχύεται σε 

βάρος της επιχειρηµατικότητας ευκαιρίας καθ’ όλη τη διάρκεια της κρίσης. 

Ωστόσο, στην έκθεση του ΙΟΒΕ καταγράφονται σοβαρές ενδείξεις ότι η κρίση έχει θέση σε 

κίνηση διαδικασίες αναδιάρθρωσης. Σε όλη την περίοδο της ελληνικής συµµετοχής στο GEM, 

το µεγαλύτερο ποσοστό των νέων εγχειρηµάτων απευθυνόταν στον τελικό καταναλωτή. 

Όµως, στην τριετία της κρίσης το ποσοστό αυτό είναι σαφώς µειωµένο. Από το 70% το 2005, 

τα τρία τελευταία χρόνια κινείται σταθερά κάτω από το 50%.  

Αλλά µεγαλύτερο ενδιαφέρον παρουσιάζει το ποσοστό των νέων εγχειρηµάτων που 

κατευθύνεται προς υπηρεσίες προς επιχειρήσεις. Σε αυτό τον δείκτη, εµφανίζεται µια σαφώς 

ανοδική πορεία. 

Επίσης, το 2011 ένα στα τρία νέα εγχειρήµατα κατέγραφε κάποια καινοτοµικότητα ή/και 

χαµηλή ένταση ανταγωνισµού. Με αυτή την επίδοση η χώρα µας καταλάµβανε την 8η θέση 

ανάµεσα στις χώρες καινοτοµίας. Αν το εύρηµα αυτό συνδυαστεί µε την µεταβολή της 

κλαδικής κατανοµής των νέων εγχειρηµάτων, δικαιολογείται η υπόθεση ότι πρόκειται για µιαν 

ακόµα ένδειξη αναδιάρθρωσης. Πράγµατι, καθώς η ύφεση συρρικνώνει τις παραδοσιακές 

δραστηριότητες, είναι εύλογο να αναµένει κανείς ότι τα νέα εγχειρήµατα θα στρέφονται σε 

κατευθύνσεις που δεν είναι υπερφορτωµένες, είτε προσφέροντας καινοτοµικά 

προϊόντα/υπηρεσίες, είτε µπαίνοντας σε νέες νησίδες αγοράς. 

Από την άλλη πλευρά παραµένει η διάσταση µεταξύ αυτοπεποίθησης των Ελλήνων και φόβου 

της αποτυχίας, κάτι που καταγράφεται συστηµατικά σε όλες τις έρευνες που έχουν 

πραγµατοποιηθεί στη χώρα µας από το 2003. Οι Έλληνες εµφανίζουν έναν από τους 

υψηλότερα ποσοστά (σχεδόν 50%) σε ότι αφορά την εκτίµησή τους σχετικά µε το αν 
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κατέχουν τις γνώσεις, την ικανότητα και την εµπειρία που απαιτούνται για την άσκηση 

επιχειρηµατικής δραστηριότητας. Ταυτόχρονα, τέσσερις στους δέκα επίδοξους - νέους 

επιχειρηµατίες, δηλώνουν ότι φοβούνται την αποτυχία.  

Χαµηλές παραµένουν οι προοπτικές δηµιουργίας νέων θέσεων εργασίας. Η Ελλάδα 

καταγράφει ένα από τα χαµηλότερα ποσοστά επιχειρήσεων «υψηλής ανάπτυξης», ανάµεσα 

στις χώρες της καινοτοµίας, όσον αφορά τις προοπτικές δηµιουργίας απασχόλησης. Μόλις 

2,8% των επιχειρηµατιών αρχικών σταδίων προσδοκούσαν το 2011 ότι το εγχείρηµά τους θα 

δηµιουργήσει περισσότερες από 20 νέες θέσεις εργασίας µετά από µία πενταετία, ενώ τρεις 

στους τέσσερις δήλωσαν ότι προσδοκούν να απασχολήσουν το πολύ έως πέντε νέους 

εργαζόµενους. Τα δεδοµένα αυτά δεν έχουν αλλάξει ουσιαστικά από την αρχή της ελληνικής 

συµµετοχής στο ερευνητικό πρόγραµµα του GEM. Με άλλα λόγια, η κυριαρχία της µικρής 

επιχείρησης στην ελληνική οικονοµία όχι µόνο διατηρείται, αλλά φαίνεται και να 

αναπαράγεται. 

 

Επιχειρηµατικότητα, φύλο και ηλικία 

Η κρίση έχει οδηγήσει σε µια περισσότερο ισοµερή κατανοµή της νέας επιχειρηµατικότητας 

ανάµεσα σε άνδρες και γυναίκες. Το 2005 σχεδόν το 25% των επίδοξων/νέων επιχειρηµατιών 

ήταν γυναίκες. Αντίθετα, κατά την τριετία της κρίσης (2009-2011), η γυναικεία συµµετοχή 

στην επιχειρηµατικότητα αρχικών σταδίων αγγίζει το 35%. Το εύρηµα είναι αναµενόµενο για 

δύο λόγους. Ο πρώτος είναι η υπεροχή των γυναικών στην επιχειρηµατικότητα ανάγκης, η 

οποία ευλόγως αυξάνει στη διάρκεια της ύφεσης. ∆εύτερον, το γεγονός ότι η ανεργία πλήττει 

περισσότερο τις γυναίκες από τους άνδρες, οδηγεί µεγαλύτερα ποσοστά γυναικών στην 

επιχειρηµατική δραστηριοποίηση για την εξασφάλιση του οικογενειακού βιοπορισµού. 

Ως προς την ηλικιακή κατανοµή της νέας επιχειρηµατικότητας, παρατηρείται µια σηµαντική 

διαφορά ανάµεσα σε 2010 και 2011 στην Ελλάδα. Το 2010 το ηλικιακό κλιµάκιο που 

κατέγραφε το υψηλότερο ποσοστό ήταν το 45-54, ενώ τον επόµενο χρόνο εκείνο που 

επικρατεί είναι το 35-44. Πώς µπορεί να εξηγηθεί αυτή η εξέλιξη; Φαίνεται ότι το 2010 

µεγαλύτερες ηλικίες οδηγήθηκαν στην επιχειρηµατική δραστηριότητα καθώς έµεναν άνεργοι ή 

και για λόγους «προληπτικούς», φοβούµενοι δηλαδή ότι η θέση εργασία τους δεν θα ήταν 

εξασφαλισµένη. Αντίθετα, το 2011 ο καλπασµός της ανεργίας των νέων σήµαινε ότι η 

πιθανότητα εξασφάλισης µιας θέσης εργασίας µειωνόταν ραγδαία, µε αποτέλεσµα η στροφή 

νεότερων ηλικιών στον επιχειρηµατικό στίβο να αποτελεί βασική επιλογή βιοπορισµού. 
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Το θεσµικό περιβάλλον 

Στο πλαίσιο της ετήσιας έρευνας του GEM, ζητήθηκε από 36 Έλληνες εµπειρογνώµονες να 

αξιολογήσουν διάφορες πλευρές του θεσµικού περιβάλλοντος που επηρεάζει την 

επιχειρηµατικότητα. 

Η χώρα µας πλησιάζει το µέσο επίπεδο των χωρών καινοτοµίας µόνο σε δύο διαστάσεις του 

επιχειρηµατικού περιβάλλοντος που ορίζει το GΕM, οι οποίοι αφορούν την εκπαίδευση (βασική 

και µεταλυκειακή). Τις χειρότερες επιδόσεις καταγράφει η Ελλάδα στις διαστάσεις που 

αφορούν τη χρηµατοδοτική υποστήριξη της επιχειρηµατικότητας και την ύπαρξη 

κυβερνητικών προγραµµάτων για την ενίσχυσή της. Το ίδιο αρνητική –αν και σε οριακά 

χαµηλότερο βαθµό- είναι η αξιολόγηση των Ελλήνων εµπειρογνωµόνων στις διαστάσεις του 

γενικότερου πλαισίου των εθνικών πολιτικών και της Νοµοθεσίας.  

Υπάρχει µία διάσταση του επιχειρηµατικού περιβάλλοντος –η δυναµική των αγορών- για την 

οποία οι Έλληνες εµπειρογνώµονες θεωρούν ότι στη χώρα µας είναι εντονότερη –ότι δηλαδή 

τα δεδοµένα των αγορών τείνουν να µεταβάλλονται µε µεγάλη ταχύτητα- από τον µέσο όρο 

των αξιολογήσεων για τις χώρες καινοτοµίας.  

Ωστόσο, σε όλες τις άλλες διαστάσεις η αξιολόγηση του επιχειρηµατικού περιβάλλοντος από 

τους Έλληνες εµπειρογνώµονες είναι αρνητική. Ξεχωρίζουν ιδιαίτερα η αρνητικότητα σχετικά 

µε την Κουλτούρα και τη Νοοτροπία έναντι της επιχειρηµατικότητας και η δυσκολία 

πρόσβασης –κατά τους εµπειρογνώµονες- στις εγχώριες αγορές που αντιµετωπίζουν οι νέες 

επιχειρήσεις.  

 

Οι επιπτώσεις της κρίσης στην επιχειρηµατικότητα αρχικών σταδίων 

Στην έκθεση του ΙΟΒΕ, εξετάζεται ακόµα το πώς τα ίδια τα άτοµα που εισέρχονται στον 

επιχειρηµατικό στίβο αξιολογούν τις επιπτώσεις της κρίσης. Το πρώτο ζήτηµα που εξετάζει το 

ερευνητικό πρόγραµµα του GEM είναι το κατά πόσον, κατά τη στιγµή της διεξαγωγής της 

έρευνας, οι ίδιοι οι επιχειρηµατίες κρίνουν ότι οι δυσκολίες ίδρυσης µιας νέας επιχείρησης 

έχουν αυξηθεί ή έχουν µειωθεί σε σχέση µε το προηγούµενο έτος. Το 2011 και το 2010 

λοιπόν, τρεις στους τέσσερις επιχειρηµατίες αρχικών σταδίων έκριναν ότι οι δυσκολίες 

ίδρυσης µιας νέας επιχείρησης είχαν αυξηθεί σε σχέση µε το προηγούµενο έτος. Είναι λοιπόν 

αξιοσηµείωτο ότι η αύξηση των δυσκολιών εκκίνησης µιας νέας επιχείρησης δεν αποθαρρύνει 

αυτούς τους ανθρώπους από το να εισέλθουν στον επιχειρηµατικό στίβο. 

Το δεύτερο ζήτηµα που εξετάζει το ερευνητικό πρόγραµµα του GEM αφορά τις δυσκολίες 

ανάπτυξης µιας νέας επιχείρησης, πάντα µε βάση τις εκτιµήσεις των ίδιων των επιχειρηµατιών 
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αρχικών σταδίων. Στο ζήτηµα αυτό, οι νέοι επιχειρηµατίες θεωρούν ότι οι δυνατότητες 

ανάπτυξης µιας νέας επιχείρησης χειροτερεύουν από χρόνο σε χρόνο. Μάλιστα, στο 

συγκεκριµένο ζήτηµα εµφανίζεται µια εντονότατη αύξηση αυτής της αρνητικής αξιολόγησης 

ανάµεσα στο 2009 και στο 2010, τα πρώτα ήδη χρόνια της εµφάνισης της κρίσης. 

Ωστόσο, τα πιο ενδιαφέροντα συµπεράσµατα προκύπτουν από τη διερεύνηση ενός τρίτου 

ζητήµατος, το κατά πόσον, κατά την εκτίµηση πάντα των ίδιων των επιχειρηµατιών που 

ξεκινούν τώρα την επιχειρηµατική τους σταδιοδροµία,  η κρίση έχει οδηγήσει σε αύξηση των 

επιχειρηµατικών ευκαιριών που αντιλαµβάνονται. Προκαλεί εντύπωση εδώ η µεγάλη αύξηση 

όσων απαντούν ότι υπάρχουν περισσότερες επιχειρηµατικές ευκαιρίες σε σύγκριση µε τον 

προηγούµενο χρόνο. Μάλιστα, το σχετικό ποσοστό φαίνεται ότι αυξάνει σταθερά τα τρία 

τελευταία χρόνια.  

Πρόκειται για µια ένδειξη ότι η «δεξαµενή» των επιχειρηµατικών ευκαιριών δεν έχει 

εξαντληθεί και µάλιστα ότι τα ίδια τα άτοµα έχουν συνείδηση αυτής της πραγµατικότητας και 

ότι, άρα, ενδεχοµένως να σπεύσουν να την εκµεταλλευθούν µόλις το επιτρέψουν οι 

γενικότερες συνθήκες. 

 

_________________ 

Τι είναι το GEM 

Το ΙΟΒΕ στο πλαίσιο της συµµετοχής του στο διεθνές ερευνητικό πρόγραµµα GLOBAL 

ENTREPRENEURSHIP MONITOR (GEM) εκπονεί την Ετήσια Έκθεση για την 

Επιχειρηµατικότητα στην Ελλάδα που αναφέρεται στην περίοδο 2010-2011. Το GEM είναι ένα 

ερευνητικό Πρόγραµµα που συλλέγει εµπειρικά δεδοµένα από ένα ευρύ σύνολο χωρών 

παγκοσµίως και µέσω ειδικών εκδόσεων και εκθέσεων συνεισφέρει στη παγκόσµια συζήτηση 

για την επιχειρηµατικότητα. Το ΙΟΒΕ, αποτελεί τον ελληνικό εταίρο στο ερευνητικό 

consortium του GEM και είναι υπεύθυνο για τη διεξαγωγή των αναγκαίων ερευνών στον 

ελληνικό πληθυσµό, την επεξεργασία των αποτελεσµάτων µε βάση την κοινή εναρµονισµένη 

µεθοδολογία και την ένταξη τους στο διεθνές αναλυτικό πλαίσιο του GEM, ώστε να 

επιτυγχάνεται η συγκρισιµότητα των στοιχείων. Το 2011 ήταν το 13ο έτος διεξαγωγή της 

ετήσιας έρευνας του GEM και όγδοο συνεχόµενο έτος µε ελληνική συµµετοχή.  

Η έρευνα για την Επιχειρηµατικότητα πραγµατοποιείται, τα τελευταία 3 έτη, µε την 

υποστήριξη του Οµίλου της Εθνικής Τράπεζας. 

______________________ 
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